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Gem. RdErl. des_MI, der StK und der tibr. Min. -
vom 5. 3. 2012 - Z3.13-02081 '

1. Anwendungsbereich

Dieser Gem. .RdErla gilt fr die gesamte unmfttelbare Ver-
waltung des Landes Sachsén-Anhalt efnschliellich ihrer

H

Landesbetnebe nach § 26 der Landeshaushaltsordnung .
des Landes Sachsen-Anhalt vom 30. 4. 1991 (GVBL LSA - .
S. 35}, zuletzt gedndert durch Artikel 3 des Gesetzes vom -

21.12. 2011 (GVBL. LSAS 872, 875)

- Far den Landtag des Landes Sachsen-Anhalt und den’

Landesrechnungshof Sachsen-Anhalt stelit ;heser Gem.

" RJErl. eme Empfehlung dar.

Den kommunaten Korperschaften sowie den sonstigen

" der Aufsicht des Landes unterstehenden. Korperschaften.
Anstalten und Sfiftungen des &ffentlichen Rechts wird emp- -
. fohlen, entsprechend diesem Gem. RdErl. zu verfahren.

" Regelungen flr .die -Drittmitteiforschung sowie flr die

Nutzung und den Ausbau von Korperschaftsvermogen fre -

Hochschulbereich bleiben unberuhrt

115



- MBLLSA Nr 9!2012vom12 3,2012 v SR

2, Begriffsbesti'rﬁfnq_rpg:en :

Unter Spdnsoring |r.n"S|nne &leses Gem. RdEﬂ wird d'ie‘

Zuwendung von Geld oder geidwerten Vorteilen durcheine

. natlrliche oder jLII'IStISChe Person des anatrechts (Spon-' N )

sor) an eine oder mehrere gffentliche Einrichtungen dés

Landes (Gesponserte) verstanden, mit der der Sporisor

eine Tatigkeit der Verwaltung mit dem Ziel fordert, éinen

. werblichen oder sonst dffentlichkeitswirksamen Vortail zu

erreichen (Spohsoring).

) Sponsonng liegt nicht vor, wenn die natiirliche oder j jUI‘IS-

tische Person des Privatrechts und die éffentlichie’Einrich-
tung des Landes aufgrund gleichgerichteter Zielsetzungen
-eine angemessene Kostenteilung vereinbaren.

Unter Werbung sind Zuwendungen von Unternehmen
oder unternehmerisch orientierten Privatpersonen fir die
Verbreitung ihrer Werbebotschaften durch die ffentliche
Verwaltung zu verstehen, wenn es ausschlie@lich um dié
Erreichung eigener Kommunikationsziele des Unterneh-
mens oder der Privatperson geht {(iImagegewinn, Verkaufs-

forderung, Produktinformation). Die Forderung der jewei- |

ligen offentlichen Einrichtung ist nur Mittel zum Zweck und
liegt nicht im unmittelbaren Interesse des Zuwenders.

Spenden sind ZuWendungen von z. B. Privatpérsbnen

~ oder Unternehmen, bei denen das Motiv der Forderung der

jeweiligen Behdrde oder Einrichtung oder einer konkreten

Verwaitungsmafnahme {iberwiegt. Der Spender erwartef
" keine Gegenieistung.

. Mizenatische Sch_e_nkungen sind Zuwendungen durch
z. B, Privatpersonen oder Stiftungen, die ausschlieRiich
uneigennltzige Ziele verfolgen und denen es nur um die
Férderung des jeweiligen offentllchen Zwecks geht. Der

.Méazen handelt selbstios.

3. Regelungszweck

Sponsonng tragt in geelgneten FaEIen unterstutzend dazu‘

bei, Verwaltungsziele zu erreichen. Gleichwohi muss die

- Bffentliche Verwaltung schon jeden Anschein fremder Ein-

flussnahme vermeiden, um die staathche Integrité und die.
" Neutralitit sowie das Ansehen des Landes in_der Offent-

lichkeit zu wahren. Die ffentliche Vgarwaltung darf sich

_ daher riur nach Malgabe der nachfolgenden eingrenzen-

. den Regelungen cem Sponsoring &ffnen.

4. .Gru'ndséitz'e

Bei der Entscheidung iiber den Einsati von Sponsbring
sind folgende Grundsétze zu beachten:

4.1 Offentliche Aufgaben sind grundsatzlich durch Haus--

haltsmittel zu finanzieren. Sponsoring kommt daher
nur ergénzend unter den in Nummern 4.2 bis 4.4
genannten Bedingunger in Betracht,

Wenn der Haushaltsgesetzgeber aus anderen als
finanziellen Griinden fir einen Zweck keine oder nur
begrenzte Ausgaben zugelassen hat, darf dieser Wille
nicht durch Sponsoring unterlaufen We_rden.‘
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42 Uber die- Elnwerbung und Annahme von Sponso-
nngleistungen ist grundsatzllch restnktnv 2u entschet-

den

‘ 4 2 1 In der Emgnffsvemraltung |st Sponsorlng grund~
© . . satich nicht zuldssig (z. B. bei. der Polizei, der
Justiz.und’der Steuerverwaltung). Im Einzelfall
kbnnen Ausnahmen genehmigt werden (z. B.
Zur Unterstutzung von MaBnahmen der Offent-. -
lichkeitsarbeit und von Priventionsveranstal-
" tynigen), wenn eine Beeinflussung im Bereich
der Eingriffsverwaitung auszuschliefen ist und
auch kein Anschein emer sofchen Beeinflus-
‘sung entsteht. .

4.2.2 AuRerhalb der Eingriffsverwaltung ist Sponso-
ring, z..B. in den Bereichen Kuitur, Sport,
Gesundheit, Umweltschutz, Bildung urd Wissep-
schaft, der Aufser}wirtschaftsférderung sowie
‘bei der politischen Offentiichkeitsarbeit im In-
und Ausland und bei repréasentativen Veranstal-
tungen der Landesregierung, zuldssig, wenn
eine Beeinflussung der Verwaltung bei ihrer Auf-
gabenwahrnehmung auszuschlieen ist und
auch kein Anschein einer solchen Besinflus-
sung entsteht. :

4,2.3 Sponsoring ist grundsatzhch ausgeschiossen
" im- Bereich des Verfassungsschutzes. Zur

" Unterstiitzung von MaRnahmen der Offentlich- -
keitsarbeit und von Praventionsveranstaltungen
kénnen im Einzelfall Ausnahmen genehmigt
werden, wenn eine Beeinflussung-der Verwal-

tung bei ihrer Aufgabenwahrnehmung aus-
‘zuschlieRen ist und auch kein Anschein eirler
solchen Beemﬂussung entsteht ' :

424 Die dauerhafte Uberlassung van Personal an
' dié affentliche Verwaltung .durch Sponsoren
_oder die Finanzierung von offenti:chen Bedi ens-

_ tetenist auszuschlleﬁen : _

Angebotene oder etngeworbene Sponsonngleus-
tungen diirfen nur mit schriftficher Einwilligung der
‘obersten Dienstbehéide oder der zusténdigen  Auf-
_sichtsbehérde angenommen werden. Diese kann die
- Befugnis delegieren. Die funktionale Trennung von .
: einWerbender und pn’ernder Stelle ist sicherzu‘stellen.;

43

4.4 Sowelt Sponsorlng in Einzelfallen zugelassen werden.
" darf, sind fir die Genshmigung die folgenden Knterlen
mal!»gebend ‘

a) Sponsorlng ist gegenuber der Offentl:chke;t offen
zu legen. Zur Transparenz gehbreén die

aa) Buchung der Geldleistungen aus. Sponsormg
bei den enisprechenden Elnnahmetltein des’
. Landeshaushaites,

bb) Offenlegung der Geld-, Sach— und Dienstleis-
tungen aus Sponsoring in einem zweijhr-
lichen Bericht des Ministeriums des Innern.
‘Daflir erfassen die obersten Landesbehdrden
unter Verwendung des Vordruckes (Anlage 1)
dieinihrem Geschéftsbereichangenommenen
Geld-, Sach- und Dienstleistungen aus Spon-

' soring mit einem Wert von mehr als 1 000 Euro.

In dem Bericht kénnen einzelne Sponso-.
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ringleistungen im Gegenwert von je bis zu
5000 Euro zusammenfassend dargestellt
werden.

. b) Jeder” Einzeffall ist anhahd nachvollziehbarer
Kriterien zu entscheiden. Die Wettbewerbs- und
“Chancengleichheit potenzieller Sponsoren muss
gewahrt werden. Die Entscheidung fiir einen Spon-
sor muss objektiv und neufral getroffen werden und
auf sachgerechten und nachvoliziehbaren Erwa-
gungen beruhen. Mafdstab fiir die Entscheidung
kénnen die individuelle Zuverlassigkeit, die finan-
zielle Leistuhgsféhigkeit die’ Geschéftsprakiiken
und -grundsétze sowie die Kunden- und Medien-
profile der Sponsoren sein.

c) Alle Sponsoringvereinbarungen sind aktenkundig
zu machen. Dabei soll schriftfich festgehalten
werden, welche Tatigkeit der Verwaltung gefSrdert
wird, welche spezifischen Leistungen der Sponsor
erbrlngt und welche Verpflichtungen die Dienst-
stelle (ibernimmt. Als Verpflichtung der Dienststelle

- darf ausschlieRlich die Darstellung des Sponsors

. zugelassen werden, insbesondere die miindfiche

_oder schriftliche Nennung des Namens, der Firma

und der Marke des Sponsors sowie die Prasen-

tation seines Logos und sonstiger Kennzeichen im
Rahmen der gesponserten Tatigkeit der Verwal
tung. Ausgeschlossen sind Vereinbarungen zur

_ indirekten Koppelung von Leistung und Gegenlets—
tung.

d) Bei der Annahme von_Spdnsoring duirfen (ber den
Inhalt der Absprachen hinaus keine weiteren Ver-
pflichtungen begriindet oder Erwartungen gewackt
werden.

e) Uber die Verpfiichtung nach Buchstaben ¢ hinaus
. dar die Dienststelle den Sponsor und seine Er-
. zeugnisse nicht dffentlich anpreisen. Ausgenom-
men sind Tatigkeiten: der Auftenwirtschaftsforde-

TuRg.

f) Werden Adf'tl"agnehm'ér der Dienststelle als Spon-

_soren in Beiracht gezogen, ist sicherzustellen, dass
- Wettbewerber nach Buchstabe b in das Verfahren
mit gleichen Chancen einbezogen werden. Durch
die Annahme einer Sponsoringleistung diirfen keine

Bindungen entstehen, durch die ein éffentlicher
Wettbewerb eingeschrinkt oder ausgeschiossen

wird.

g) Vor der Annahme von Sponsoring ist sicherzu-
stellen, dass fiir anfallende Folgeausgaben (z. B. .
Wartungskosten fiir Kraftfahrzeugé,' Geblihren fir
Fernsehen, Betriebskosten} Haushaltsmittel fiir den
angestrebtén Zweck zur Verfigung stehen.

h} Béispielsfél]e fiir zuléssiges Sponsoring sind in der
Anlage 2 aufgefiihrt.

4.5 Werbevertrige mit Tragemn der &ffentlichen Verwaltung
und die Annahme von Spenden und méazenatischen
Schenkungen durch Trager der dffentlichen Verwal-
tung sind nur zu!ass:g, wenn der Anschein einer
moghchen Beeinfiussung bei der Wahrnehmung des
Verwaltungshandelns nicht zu erwarten ist urid im Ein-
zelfafl keine sonstigen Hmderungsgrunde entgegen-
stehen.

4.6 Die in den Nummern 4.1 bis 4.4 genannien Grund-
sétze gelten fiir den Abschluss und die Durchfiihrung
von Werbevertragen sowie fiir die Annahme von Spen-
den und mazenatlschen Schenkungen sinngemas.

5. Schlussbestimmungen

Die obersten Landesbehtrden kénnen ergénzende Rege-
lungen treffen, insbesondere weitergehende Einschrén-
kunigen zum Sponsoring festsetzen. Bereits bestehende
Einschrénkungen bieiben unberiihrt.

6. Sprachliche Gleichstellung. .

. Personen-und Funkfionsbezeichnungen in diesem Gem.
RAErl. gelten jeweils in ménnlicher und weiblicher Form.

7. "Inkraﬂtretéri .

‘Dieser Gem. RdEr!. tritt am Tag nach seiner Verofent-
lichung in Kraft. .

An die

Dienststellen der Landesverwaltung,

tandkreise, Gemeinden, Verwaltungsgemeinschaften sowie

sonstlgen Korperschaften Anstalten und Snﬂungendes offemllchen Rechts
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- _ , Anlage 1
5 : (zu Nummer 4 4 Buchst a Doppeibuchst bb)

3o

Aufstellung uber die erhaltenen Geld- Sach- und Dlenstleistungen aus Sponsormg
mnt einem Wert von. mehr ais 1 000 Euro . L :

Geschaftsbereich:. *
Zeitraum: - o R L - N o
Empfanger der Leiétung Geldleistungf\ Hohe des Geldbetljagés | Verwendung der
.(Referat oder nach- ' Bezeichnung der oder Wert der Leistung Sponsoringleistung
geordnete Behdrde) . Sponsoringleistung . " in Euro

Anlagez‘ : _‘

“(2u Nummer 4.4 Buchst. h)

Beispieie fiir zuliissiges Sponsoring =~~~ -

I '1 Veranstaitungen i Rahmen der Offenthchkeltsarbelt -

é. Offenthchkensarbelt im Ausland bei Veranstaltungen die auch durch die Auslandsvertretung ausgenchtet werden :
| 3 Veranstaltungen und Messen Zur Forderung der Exportwurtschaft und elnzelner Branchen im in- und Ausland |
) .4'_.__Veranstaltungen zur Bewerbung und Forderung des Standortes Sachsen-Anhalt im In und Ausland \

5, Veranstaltungen im Rahmen der Sport— Kuitur— Blldungs- und W:ssenschaftspohtlk ' S

-

6_.; Veranstaltungen und Mal&nahmen zur. Forderung des a!lgememen Umweltbewusstselns

7. 'Gesundhensforderung und —praventlon
é. Sonsttge reprasentatlve Veranstaltungen :
9. Reprasentatuve Veranstaltungen zur Darstellung des Landes Sachsen-Anhalt gegenuber dem Ausland
10. Pressearbe:t bel bedeutenden Veranstaltungen im in- und Ausland | |
11. Delegatlons- und Préssebetreuung im Rahmen von GroBveranstaltungen

120 Zuwendungen an Buchereien und Med:otheken als Erganzung des dlenstllchen Angebotes

13. Vollstand:ge oder teilweise Ubernahme der Herstellungskosten von Anschauungsmaterlal und Fachmformatlonen in
Form verschledener Medien (z B. Druck van ‘Tagungsbénden und Informatlonsbroschuren Herstellung vehn CDs) ‘

14. Vol]standlge oder tellweise Fmanmerung gines. Gerates durch elnen Fordervere:n
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